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2020 年 7 月，人社部联合国家

市场监管总局、国家统计局发布了

包括互联网营销师在内的9个新职

业。除了发布新增职业外，此次还

发布了部分职业发展出的新工种。

“互联网营销师”职业下增设了“直

播销售员”，这意味着带货主播成为

正式工种。记者了解到，带货主播

是新型职业，仍处在发展阶段，难免

遇到一些瓶颈问题。由于城乡差距

的存在，农村青年直播带货的不足

更加明显。

我县一名带货主播小乔（化名）

坦言，自己主要通过个人经验积累、

实践探索和模仿学习，来获得和提

升直播技巧。“说得好听点是博采众

长，说直白点是零敲碎打。”

同时，农村青年带货多为个体

行为，缺少专业团队运作支持。“成

熟的直播带货团队，有进货、用户体

验分析、场景布置、售后服务等任务

细分，效率更高，业绩更好。农村青

年直播带货，基本全靠主播一肩挑，

工作压力太大。”一名业内人士告诉

记者，由于现阶段农村电商专业人

才较少，直播带货很难招募具有一

定工作经验的从

业者，这就限制

了直播团队化建

设 与 企 业 化 运

作，影响了职业

发展。

加快补齐

短板，用大

数 据 出 点

子，用直播

来卖货，用

手 机 来 下

单，让农民

更 加 方 便

地 当 好 网

民，让农村

人爱上农村，让城里人羡慕农村，是

我们最期待的小康生活。“由于在大

山里，物流网络信号不稳定，物流时

效无法保证，也是一个瓶颈。”王科

伟告诉记者，政府在为农村创业者

提供内容丰富、专业性强、

实用有效的菜单式、个性化

培训的同时，也要尽快提供

政策、资金支持，比如集中

打造以品质、信誉、知名度

为核心的农业区域公用品

牌，用品牌效应提升农

产品附加值，以及

更多网络、物

流 、产 业

链等配套

服 务 ，更

好 助

力 乡

村 振

兴。

青年“农主播”如何才能走得更远？

3月12日中午，春光明媚。在小将镇平溪村的茶园里，满眼新绿，

景色宜人。浙江烹乐农业有限公司的直播团队，正为当地的明前茶

“直播带货”。好山好水出好茶，眼见为实的消费者，纷纷在直播平台

互动并下单。

近两年来，作为一种新型销售方式，低成本的“直播带货”快速兴

起，只用了很短的时间，就成了各路商家们热衷的销售方式。尤其是

去年，面对突如其来的疫情，“直播带货”在我县热闹非凡，蓬勃兴起。

但记者调查发现， 农产品“直播带货”也面临众多困惑和重重瓶颈。

农产品“直播带货”站上风口

“我手里拿的是我们今天刚采的龙井43

号茶叶，这个茶色泽翠绿，香气浓郁，甘醇爽

口，色绿、香郁、味甘，欢迎直播间里感兴趣

的伙伴询价、订购。”在小将镇平溪村的一间

民房里，这位充满激情正在直播的小伙子就

是浙江烹乐农业有限公司负责人王科伟，出

生于1989年的他是一位土生土长的小将平

溪村人。

小将镇多山，村民大多种植茶树，每年

清明前后是茶叶采摘售卖的旺季。互联网

虽然发展迅速，但村中青壮力大多外出务

工，留守村中的以老年人居多，无法利用新

兴的“互联网+”销售方式为茶叶等农副产品

打开销路，为自己增收。

为解决农户茶叶销售困局，驻村指导

员、县总工会职工服务中心负责人杨晓君，

想到县总工会联系对接全县各工会，有着丰

富的资源，这对于拓宽当地农副产品销售渠

道非常有帮助。2020年8月，杨晓君当即和

村干部商讨可行方案，并联系到市场监督管

理局，帮助村民王科伟注册了浙江烹乐农业

有限公司。王科伟再以公司的名义在微信

微店、快手、淘宝店、快手等电商平台开设店

铺，将农副产品一一上传，外销的农副产品

受到了大家的喜爱。

在巧云居·七间半艺舍民宿，直播跟着

民宿主人学做手工红茶；在尚诗堂·天姥山

居精品文化民宿，直播体验美食盛宴……城

南乡的“酒鬼小莉”许莉霞在今日头条、西瓜

视频等平台上，拥有230多万粉丝。去年以

来，新昌许多民宿成了“酒鬼小莉”视频直播

的场所，全力帮助乡间民宿降低疫情影响，

取得了不错的效果。

■记者 俞帅锋

“线下严把质量关，线上还要

做好推广。”直播带货这一新兴销

售模式刚出现，王科伟就特别关

注，并于2017年起投身其中。“我们

现在有 6 名带货主播，从早上 9 点

开始到次日凌晨 3 点，共有 4 场直

播。”据王科伟介绍，2020年在疫情

之下，该公司销售收入不但没有减

少，而且实现了 53%的增幅，带货

业绩为1000多万元，今年预计可达

1500万元。

“去年最快的时候，3秒钟卖出

100斤茶叶。”据王科伟介绍，目前

浙江烹乐农业有限公司电商平台

上在售的农副产品，涵盖了红薯、

板栗、笋、花生、水蜜桃、桃形李、红

豆杉、红枫、海棠、花卉盆景等，除

了季节性水果外，其余一年四季均

有售。互联网的迅速发展，带来了

销售方式的多样化，开拓了市场，

也实现了村民增收、集体创收的目

标，一定程度上实现了产销一条龙

服务。

成为“网红”的“酒鬼小莉”，没

有裹足不前，她抓住电商发展新机

遇，创作的短视频“带货”能力锋芒

初露。为销售特产，新昌当地农

户、商家纷纷登门，许莉霞也热心

帮忙吆喝，把新昌的年糕、水果烧

等特产销往全国多地。其中，去年

“双十一”，仅新昌年糕一项，许莉

霞就卖出了1.8万件。

记者在连日来的走访中发现，

在我县广袤的农村，农产品带货直

播如火如荼，不少年轻经营者在淘

宝上创建了店铺，尝试着把当地土

特产往淘宝店推销，通过自己的努

力，店铺生意越来越红火，同时帮

助老乡出售农产品，真正意义上实

现了足不出户就让农产品走出大

山，不出村就能务工赚钱的致富

路。

青年“农主播”的生意经

直播带货助农增收

“缺技能”“少配套”制约发展


