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节约用电，避峰让电
同献爱心，共尽责任

首席记者 吕建刚

本报讯 最近，我县部署实施

加强干部队伍作风建设“十大举

措”，锚定“一个首要任务、三个

主攻方向、两个根本”，聚焦产城

人文融合发展，统筹推动全县广

大干部力行“六干 ”、筑牢“五

心”、弘扬“十风”，全面擦亮“担

当、专业、务实”鲜明标识，为推

进“小县六大”再突破、“八个奋

力”干出彩，争当高质量发展建

设共同富裕示范区县域标杆提

供坚强保证。

加强干部队伍作风建设“十

大举措”分别为开展“六干争先、

三榜争锋”赛比、贯通“考人考

事”激励担当作为、实施“清旧、

破难”攻坚行动、开展“三进三

强”提升服务质效行动、开展夯

实基层基础“五大行动”、开展

“领导干部上讲台”活动、实施

“天姥先锋”强基赋能行动、开展

“办实事、惠民生、促共富”活动、

深化营商环境优化提升行动、开

展作风建设专项督查。其中，开

展“六干争先、三榜争锋”赛比，

认真贯彻落实省委“狠抓落实

年”部署要求，把激励干部担当

作为摆在突出位置，分层分类开

展季度“优胜榜”“先锋榜”“奋进

榜”赛比，揭榜挂帅比担当，对标

进位晒答卷，大力营造拼劲抓、

拼力闯、拼搏抢、拼命追的浓厚

氛围，让干部争当凝心铸魂、护

航大局、干事创业、亲清有为的

排头兵。开展“办实事、惠民生、

促共富”活动，持续办好十方面

民生实事，深入实施公共服务

“七优享”工程，用心用情用力解

决群众急难愁盼，重点迭代“一

老一小”四级综合服务体系，提

升社区嵌入式养老服务水平，实

现乡镇（街道）托育服务 100％全

覆盖。实施青春伙伴计划“五大

行动”，攻坚低收入家庭“挂单奔

中”集成改革，拓展科技创新支

撑共同富裕“新昌路径”，持续增

进民生福祉，不断提升群众获得

感、幸福感和安全感。深化营商

环境优化提升行动，持续深化政

务服务增值化改革，深入推动

“企呼我应”涉企问题高效闭环

解决，持续推进“高效办成一件

事”、“一网通办”，打造更多“一

类事”特色应用场景。强化校地

企合作，深化“研发在平台、工作

在企业、编制在高校”引才模式，

做到“企业出题、政府助题、平台

答题、车间验题、市场评价”。推

进招投标治理改革，开展规范涉

企执法专项行动，构建亲清统一

的新型政商关系，真正做到“无

事不扰、有事必到、闭环解决”，

让各类主体放心投资、专心创

业、安心经营。

加强干部队伍作风建设“十

大举措”坚持问题导向，突出“抓

人促事、以事促干”，以十条硬招

实招激励引导全县干部保持定

力、拉高标杆、转变作风，努力在

项目推进、问题攻坚中比作风，

在开拓创新、优化服务中拼干

劲，以实实在在的工作成果检验

作风建设的成效，全力推动各项

工作争先进、争一流。

记者 唐景飒

本报讯 近日，2024 中国地

理标志农产品区域公用品牌声

誉排名前 100位名单出炉，大佛

龙井榜上有名。

地理标志产品、地理标志商

标，因其独特的生态、人文因素

以及相对较高的声誉，是土特产

中的佼佼者。自 2019 年起，中

国地理标志农产品区域公用品

牌声誉评价课题组借助国际上

品牌声誉的文献基础，自主开发

“中国农业品牌声誉评价”理论

模型，首次开展了“中国地理标

志农产品区域公用品牌声誉评

价”，截至目前，该课题已持续开

展5年。

该课题旨在通过研究来推

动中国地理标志产品、地理标志

商标的品牌化进程。评价依据

“中国农业品牌声誉评价模型”，

通过品牌感知力、品牌感召力２

项一级指标，品牌能见率、认知

行动率、好感评价率和消费体验

评价率等４项二级指标等层级

指标，经由对大数据环境中的

“自然言语”进行提取与解析实

现综合评价。

大佛龙井作为我县核心绿

茶品牌，其历史可追溯至唐代，

经现代工艺革新后于 1995年斩

获中国科技博览会金奖，并获国

家原产地保护认证与驰名商标

称号。该茶主产于海拔 400 米

以上的云雾高山茶区，依托亚热

带季风气候与酸性红黄壤，形成

“兰花香”与“嫩栗香”交融的独

特风味，明前茶芽头氨基酸含量

高达 5%-6%，兼具鲜爽甘醇的

滋味与绿翠匀润的外观。

近年来，我县以“名优茶精

品化、新式茶工业化”双轮驱动

发展茶产业，创新推动大佛龙井

地理标签、生态标签、精品茶标

签“三大防伪标签”，建成运营全

国首家“茶保姆”农服中心，同步

开启“空中看茶乡”低空旅游，大

佛龙井已成为科技赋能与传统

文化结合的绿茶典范，彰显浙江

茶 产 业 的 高 质 量 发 展 活 力 。

2024 年，大佛龙井品牌价值达

55.53 亿元，茶叶全产业链总产

值历史性突破100亿元。

记者 吕烨云

本报讯 近年来，我县持续

实施“菜篮子”蔬菜基地建设扶

持政策，为本地蔬菜产业发展注

入了强劲动力。作为市级“菜篮

子”蔬菜基地的添山家庭农场以

此为契机，引进智能保温设备，

为果蔬种植提质增效按下“快进

键”，在新技术赋能下，今年农场

的番茄迎来大丰收。

“这几天番茄刚上市，每天

都能摘个四五百斤。”在羽林街

道王家园村添山家庭农场的蔬

菜基地里，红彤彤的番茄长势

正旺，农场负责人陈文忠介绍，

这里的番茄刚刚上市，预计再

过一周进入生产旺期，到时日

产量将攀升至近千斤。这款名

为粉如意的番茄品种是他四年

前引种的，种植的第一年就评

上了浙江省金奖番茄，销售批

发价达到了 8元一斤，是一般番

茄批发价的两倍。然而，早期

由于保温措施不足，导致番茄

产量受到影响。“以前产量一直

上不去，有时候刚采几天，苗就

冻死了。”陈文忠说。

县农业农村局种植业技术

推广中心高级农艺师陈银根表

示，新昌冬季夜间低温可达零下

十几度，对番茄种植风险较高。

为解决这一难题，该农场积极推

动大棚设施改造。去年，通过

“菜篮子”蔬菜基地建设政策的

扶持，引进了智能保温设备，该

设备集成遮阳棚、顶膜、侧膜等

设施，能确保棚内温度在 5℃以

上，有效避免番茄受冻，同时还

实现手机远程操控，极大提升了

保温效果。

“去年我们的政策资金支持

达到了百分之八十左右。”陈银

根介绍，近年来县农业农村局在

夯实粮食安全基础上，全力发展

以茶产业为龙头，小京生、新昌

石斑鱼、高山蔬菜、中药材联动

发展的“1+4+N”特色产业政

策，其中扶持高山蔬菜发展的

“菜篮子”蔬菜基地建设政策已

实施多年。只要在我县范围内，

面积连片五十亩以上的新建蔬

菜基地项目和列入市级“菜篮

子”蔬菜基地的提升改造项目，

通过申请、并审核公示后，可给

予立项投资额内不高于投资总

额 80%的补助。同一经营主体

最高补助不超过 120万元、60万

元，此举有力推动了农户进行技

术升级，全力保障蔬菜生产。

节约用水
从你我做起

大佛龙井入选中国地标品牌声誉榜单

六干争先促共富 小县拼出大作为
我县部署实施加强干部队伍作风建设“十大举措”

做优“菜篮子”鼓起“钱袋子”
我县持续实施“菜篮子”蔬菜基地建设扶持政策

昨日，县森林防灭火指

挥部在罗坑山省级森林公园

举办“319”森林消防宣传日

主题活动。现场,来自全县

各相关部门、乡镇（街道）的

专业森林消防队伍积极参与

了背负式风力灭火机操作、

水泵串联引水等项目的技能

竞赛。通过实战演练，队员

们进一步提升了专业素质和

扑救技能，为应对森林火灾

积累了宝贵的经验。

（记者 俞晓委 马帅东）

以“演”促练
防患未“燃”

记者 黄婉晶 徐鹏

本报讯 近日，位于拔茅区块

的瑞能智慧科技有限公司新昌

生产基地传来喜讯，凭借高效的

生产管理、创新的产品研发和全

球化市场布局，该公司生产订单

饱满，生产线满负荷运转，顺利

实现一季度“开门红”。

“目前公司订单量非常充

足，订单已经排到年底。”瑞能智

慧科技有限公司生产经理袁作

洪介绍，为满足客户需求，公司

对生产进行了全面调整，包括引

进自动化设备和加强新员工培

训，确保高品质、高效率完成生

产任务。目前，拔茅厂区 4条生

产线已全面投入生产，大明市厂

区一期预计铺设10条生产线，进

一步提升产能。在生产车间，叉

取式AGV小车和潜伏式AGV小

车穿梭其间，分别负责成品搬运

和物料运输，实现了生产流程的

智能化和自动化。袁作洪表示，

自动化设备的引入不仅提高了

生产效率，还降低了人工成本，

为企业的可持续发展奠定了坚

实基础。

“我们每年都会推出一些创

意小家电，这是我们企业的核心

竞争力。”瑞能智慧科技有限公

司总经理王蓉萍表示，公司每年

将销售额的 5%-6%投入新品研

发，并与浙江大学宁波理工学院

共建“瑞能创新电器研究院”，每

年推出数百款新产品设计。这

些创意产品不仅满足了市场需

求，也为企业带来了持续增长的

动力。王蓉萍介绍，公司定位为

“健康创意小家电”，致力于通过

创新提升消费者的舒适感和获

得感。例如，公司研发的智能风

扇不仅支持遥控器和手机控制，

还能通过感应技术实现“风随人

动”，为用户带来全新的使用体

验。这种创新精神使公司在竞

争激烈的市场中脱颖而出，成为

智慧家电领域的领航者。

“我们的战略是市场全球

化，目前主要市场在北美，同时

积极布局电商业务。”王蓉萍表

示，公司通过与世界 200强企业

直接合作，采用 ODM/OBM 并

行模式，提供高性价比产品和强

大的供应链保障。此外，公司与

深圳傲基科技达成合作，进一步

拓展全球智能家电电商业务。

目前，公司自有品牌WEWARM
已入驻美国家得宝、劳氏、中国

山姆等商超，并在天猫、京东、小

红书等电商平台崭露头角，销售

额占比达 15%。未来，公司将继

续深耕美国市场，同时加快全球

化布局，将产品销售到全球更多

地区。

一季度“开门红”的取得，离

不开公司对生产管理、技术创新

和市场拓展的持续投入。王蓉

萍表示，得益于企业对创新和品

质的坚持，公司近年来始终保持

着 20%-30%的复合增长率。随

着大明市厂区的投入使用，公司

产能将进一步扩大，为全年目标

的实现提供有力保障。未来，瑞

能智慧科技有限公司将继续秉

持“产品系列化、市场多元化、销

售全球化”的战略方针，以创新

驱动发展，以品质赢得市场，为

消费者提供更多智慧、健康、创

意的小家电产品，助力企业迈向

更高的发展台阶。

门红 开门好开开

小县六大小县六大再突破再突破八个奋力八个奋力干出彩干出彩

瑞能智慧科技有限公司一季度实现“开门红”

创新科技赋能智慧生活


